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Future se consolida en Barcelona
como un punto de encuentro
del Real Estate

Mas de 130 profesionales inmobiliarios se dieron cita en Future Barcelona

para conocer las soluciones y productos innovadores ofrecidas por Grato,

Iris Ceramica Group, Persuadis, Teka, Toshiba, Uponory Zennio. El éxito del
evento constata la consolidacion de Future como un espacio donde compartir
experiencias y tendencias de un sector en constante evolucién y laimportancia
de este tipo de foros para intercambiar ideas y establecer contactos.

uture sigue creciendo con nue-

vOs encuentros especializados

para profesionales en los que

dar a conocer los productos in-
novadores y las soluciones constructi-
vas que demanda actualmente el Real
Estate. En esta quinta edicién, la plata-
forma se traslado a la capital catalana,
concretamente al Hotel H10 Marina
Barcelona, donde el 27 de marzo se
celebré Future Barcelona, un evento
en el que Grato, Iris Ceramica Group,
Persuadis, Teka, Toshiba, Uponor y
Zennio, sus patrocinadores, presen-
taron de primera mano las soluciones
constructivas que ofrecen al mercado
y sus productos mas innovadores.

La velada, que conté con el Inmobi-
liario mes a mes como media partner
exclusivo, no fue una jornada inmobi-
liaria al uso, sino que, como todos los
gue organiza la plataforma Future, fue
una reunién entre profesionales en
las que, ademas de dar y recibir in-
formacién sobre nuevos productos y
otros con larga trayectoria de éxito en
el mercado, se abordaron temas cla-
ves para el sector en materia sosteni-
bilidad o ahorro de energia, en la que
ademas se analizé6 que supone para
las compafiias inmobiliarias el hecho
de que los proveedores no solo ofrez-
can un gran producto sino también un
buen servicio posventa.

En el acto intervino Juanba Ramos,
director comercial de Grato, quien
expuso que la compafiia “se afianza
en el sector del promotor y hotelero
con unas soluciones técnicas con altas
prestaciones de pavimento, revesti-
miento, cocinas, equipamientos de
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FutuRE llevo a Barcelona su vision para transformar el Real Estate con innovacion, tecnologia y

bafio y bafios industrializados”. Subra-
yando que “ya son decenas de gran-
des proyectos” en los que Grato ha
instalado sus acabados premium “con
un gran servicio y unas garantias exce-
lentes”, debido a que para su equipo
es “una prioridad que las preocupa-
ciones no alteren la paz mental de las
personas implicadas en el proyecto”.

Por su parte, Ramén Carneros, di-
rector comercial de Iris Ceramica
Group en Espafia, explicé a los asis-
tentes por qué Iris Cerdmica Group
es uno de los lideres mundiales en la
produccion gres porcelanico de altas
prestaciones desde 1961, indicando
gue “con una vasta gama y seis plan-
tas productivas en Europa y USA",
pueden abastecer cualquier tipo de
linea de negocio. Asimismo, el direc-
tivo dio a conocer que la compafiia
cuenta con una visién disruptiva que
les permite ‘ingenierizar’ su producto

grandes alianzas.

para potenciar sus prestaciones “con
una base firmemente sostenible que
comienza con la primera produccion
mundial en base a hidrégeno verde”.

Miguel Angel Jiménez, CEO de Per-
suadis, destaco en el evento los mas
de 15 afios de experiencia de la com-
pafiia a la que calific6 como “la agen-
cia de marketing inmobiliario lider en
Espafia”. “Desarrollamos estrategias
efectivas e innovadoras en un sector
siempre cambiante. Nuestro reto es
cumplir los objetivos de cada cliente a
través de un profundo entendimiento
del mercado inmobiliario y un analisis
minucioso del publico objetivo” por lo
que “disefiamos planes de comunica-
cion asegurando asi el maximo retor-
no de inversién”, indicd el consejero
delegado de Persuadis.

Por su parte, Rubén Jiménez, Key Ac-
count Manager de Teka, recordé que



grupo Teka celebra sus 100 afios sien-
do la apuesta segura en los futuros
proyectos del Real Estate. Informando
que sus dos marcas “dirigidas a cada
tipo de proyecto: Kiippersbusch, para
el mas premium; y Teka, para el seg-
mento medio, brindan la posibilidad
de amueblar una cocina completa con
una gran imagen de marca sin olvidar
todos los servicios que necesitan las
empresas de este sector”. Indican-
do que son “cocinas de gran disefio
a precios siempre competitivos y sin
problemas durante la ejecucion es el
objetivo de toda la organizacién en
cada proyecto que se les propone”.

Javier Rubio, director de Marketing
y Real Estate Toshiba, centr6 su inter-
vencién en lo que él denomina “pen-
samiento dual del promotor”, expli-
cando que “mientras que el disefio es

Victor Kuppers fue el invitado especial
del evento.
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El ambiente distendido del coctel permitié a los profesionales poner en comun

prioritario para hacer una promocion
atractiva, pensar en la durabilidad y en
el confort de los ocupantes es, ahora
mas que nunca una obligacién por par-
te del promotor”. Y sostuvo que “tener
un enfoque de durabilidad desde la
fase de disefio, permite acomodar las
instalaciones de una manera eficiente
y éptima, como la climatizacion, indis-
pensable para darle a los usuarios el
clima de sus vidas".

También intervino Oscar Blanco, di-
rector Area Norte y Baleares de GF
Building Flow Solutions, una division
de Georg Fischer, resultado de la in-
tegracion de las marcas lideres GF,
Uponor y JRG, que combina la calidad
suiza, finlandesa y alemana en una
sola plataforma. “Una unién que per-
mite a nuestros clientes acceder a la
tecnologia mas avanzada y completa

Los asistentes conocieron de primera mano algunas de las soluciones constructivas y productos
mas innovadores del mercado.

tendencias e informacion sobre el sector.

en soluciones para el uso del agua”,
apunto Blanco.

Finalmente, Javier Giménez, asesor de
Zennio Spain, resumi6 el objetivo de
los encuentros que organiza esta plata-
forma: “Future es el reflejo de nuestra
vision: transformar el sector inmobilia-
rio con innovacién, tecnologia y grandes
alianzas. Es el lugar donde ideas disrup-
tivas y colaboraciones estratégicas se
convierten en soluciones que revolucio-
nan el mercado”. “Rodeados de los lide-
res mas influyentes del Real Estate y la
inspiracion de un ponente excepcional,
seguimos impulsando un futuro lleno
de posibilidades”, afirmé el represen-
tante de Zennio.

PONENCIA EXCLUSIVA DE

VICTOR KUPPERS

El ponente invitado fue Victor Ki-
ppers, un referente en motivacion y
liderazgo, que aportd su vision sobre
cémo afrontar los desafios del sector
con energia y optimismo. La charla
motivadora de este invitado especial
descubri6, para disfrute de los asis-
tentes, que la actitud positiva es la cla-
ve del éxito en la vida, potenciando al
auditorio las ganas de vivir, de ser feliz,
de no preocuparse demasiado, de reir,
dejarse sorprender y poner el foco en
lo verdaderamente importante.

El broche final fue un céctel en el que,
en un ambiente distendido, los invita-
dos aprovecharon para conversar, po-
ner asuntos en comun, hablar de la si-
tuacion actual del sector y preguntan
por los productos expuestos. ¢
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